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tancut, 08.02.2021 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 1/UD/1.4
dotyczace realizacji ustug doradczych zwigzanych z: PROJEKTOWANIEM PRODUKTOW ORAZ
PROJEKTOWANIEM MARKI

ZAMAWIAJACY:

GMOTO.PL Pawet Cebulak

ul. Kosciuszki 78

37-100 tanicut

NIP: 8151750134, REGON: 180440676

www.gmoto.pl

GMOTO.PL Pawet Cebulak, ul. Kosciuszki 78, 37-100 tancut zaprasza do ztozenia oferty na ustuge doradcza polegajaca
na dziataniach zwigzanych z PROJEKTOWANIEM PRODUKTOW ORAZ PROJEKTOWANIEM MARKI w obrebie dwéch
gtéwnych linii produktowych:

A. LINIA PRODUKTOWA GMOTO LIFE

B. LINIA PRODUKTOWA GMOTO WORKSHOP
WRAZ Z OPRACOWANIEM MODELOWEGO PROCESU ROZWOJU NOWEGO PRODUKTU DLA OBYDWOCH WW. LINII
PRODUKTOWYCH w ramach projektu pn. , WZROST KONKURENCYJNOSC! FIRMY GMOTO.PL W WYNIKU WDROZENIA
STRATEGII WZORNICZEJ” realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Polska Wschodnia, O$ Priorytetowa I:
Przedsiebiorcza Polska Wschodnia, Dziatanie 1.4 Wzér na konkurencje Il Etap, Wniosek o dofinansowanie projektu nr:
Projekt POPW.01.04.00-18-0028/20.

Postepowanie prowadzone jest w formie zapytania ofertowego zgodnie z zasadg konkurencyjnosci obowigzujagcg w

ramach Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci wydatkdw w zakresie Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spéjnosci na lata 2014-2020.

Postepowanie ofertowe toczy sie z zachowaniem zasad wynikajgcych z art. 44 ust. 3 ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o
finansach publicznych (Dz.U. z 2009 r., Nr 157, poz. 1240 ze zm.), tj. w sposdb celowy i oszczedny, z zachowaniem zasad:
uzyskania najlepszych efektéw z danych naktadéw i optymalnego doboru metod i srodkéw stuigcych osiggnieciu
zatozonych celow.

Niniejsze zapytanie ofertowe zostafo zamieszczone na stronie przedsiebiorstwa GMOTO.PL Pawet Cebulak pod adresem
www.gmoto.pl oraz na portalu Baza Konkurencyjnosci pod adresem
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl.

OPIS ZAMAWIAJACEGO

Gmoto.pl to sklep motocyklowy z ponad 93 000 wytgcznie nowych czesci motocyklowych przypisanych do ponad 100
marek motocykli wspotczesnych i zabytkowych i skuteréw sprzedawanych wysytkowo.

W 2016 roku uruchomiono wtasny profesjonalny dwustanowiskowy serwis motocyklowy, w ktérym mozna dokonaé
bardzo zaawansowanych napraw w motocyklach kazdego typu.

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zapytania ofertowego jest zrealizowanie doradztwa polegajacego na zaprojektowaniu produktéw oraz
marki w obrebie dwdéch gtéwnych linii produktowych:

A. LINIA PRODUKTOWA GMOTO LIFE to koncepcja marki zwigzanej z transportem motocyklowym. Marka
zajmowac sie bedzie produkcjg kufréow oraz tekstylnych sakw motocyklowych cechujacych sie dopracowanym
wzornictwem i przemyslang funkcjonalnoscia.
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B. LINIA PRODUKTOWA GMOTO WORKSHOP powinna by¢ skupiona wokdt produktow zwigzanych z konserwacjg i
przechowywaniem motocykla. Ze wzgledu na silng konkurencje w branzy profesjonalnych narzedzi oferta
GMOTO WORKSHOP powinna by¢ dedykowana do amatordw i pasjonatow ktdrzy sami prowadzg podstawowq
konserwacje swojego motocykla. Oferta GMOTO WORKSHOP powinna pokrywac¢ zapotrzebowanie na
podstawowe narzedzia do konserwacji motocykla. Produkty bedg cechowad sie technicznym charakterem.

l. ZAKRES USLUGI
W ramach przedmiotowej ustugi zaktada sie zaprojektowanie nowych produktéw w ramach dwéch gtéwnych linii
produktowych:

A. LINIA PRODUKTOWA GMOTO LIFE
B. LINIA PRODUKTOWA GMOTO WORKSHOP

ZESTAWENIE ZAKRESU UStUGI — SCHEMAT Z PODZIAtEM NA DWIE LINIE PRODUKTOWE

A. LINIA PRODUKTOWA GMOTO LIFE B. LINIA PRODUKTOWA GMOTO WORKSHOP

1.KUFER MOTOCYKLOWY CENTRALNY WRAZ Z SYSTEMEM | 1.PODNOSNIK GARAZOWY
MOCOWANIA | ARANZACJAMI SPOSOBOW MOCOWANIA
2.STAND MOTOCYKLOWY
2.KUFRY MOTOCYKLOWE BOCZNE WRAZ Z SYSTEMEM
MOCOWANIA KUFROW BOCZNYCH ORAZ ARANZACJA | 3.NAJAZD PRZEDNIEGO KOtA
SPOSOBOW MOCOWANIA
4.PODNOSNIKI MOTOCYKLOWE-MOBILNE
3.GMOLE

4.SYSTEM SAKW MOTOCYKLOWYCH

PROJEKTOWANIE PRODUKTOW

A. LINIA PRODUKTOWA GMOTO LIFE

1. KUFER MOTOCYKLOWY CENTRALNY WRAZ Z SYSTEMEM MOCOWANIA | ARANZACIAMI SPOSOBOW

MOCOWANIA
W ramach linii produktowej GMOTO LIFE planuje sie zaprojektowanie:
-1 wzoru kufra centralnego;
- 1 wzoru systemu mocowania kufra centralnego;
- 3 aranzacje sposobéw mocowania kufra centralnego dopasowane do motocykli: BMW GS800, KTM 1190, Honda CRF
1000 Africa Twin.
W obrebie marki GMOTO LIFE oferowane bedg kufry o wysokiej jakosci wykonania i doprecyzowane wzorniczo -
nawigzujace do charakteru heavy-duty i HITECH. Projekt twardych kufréw powinien obejmowac kufry, stelaze oraz
funkcjonalne wkfady do kufréw porzadkujgce zawarto$é. Zaktada sie zaprojektowanie kufra centralnego w 1 rozmiarze.
Zakres ustugi bedacej przedmiotem zapytania ofertowego:

e  Kufer motocyklowy centralny — 1 wzér/2 koncepcje /dopracowanie jednej wybranej (projekt wzorniczy);

e System mocowania kufra centralnego — 1 wzér / 1 koncepcja;

e Aranzacja sposobéw mocowania kufra centralnego - 3 aranzacje dopasowane do motocykli: BMW GS800, KTM
1190, Honda CRF 1000 Africa Twin/ 1 koncepcja.

e Nadzor na wdrozeniem w zakresie zaprojektowanego produktu — Oferent winien uwzglednic, iz zakres ustugi
obejmuje nadzor nad zaprojektowanym produktem polegajacy na uwzglednieniu w dokumentacji projektowej
wprowadzenia wszystkich zmian, korekt wymiarowych do momentu zakonczenia procesu prototypowania
produktu bedacego przedmiotem wdrozenia.
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2. KUFRY MOTOCYKLOWE BOCZNE WRAZ Z SYSTEMEM MOCOWANIA KUFROW BOCZNYCH ORAZ ARANiACJA
SPOSOBOW MOCOWANIA
W ramach linii produktowej GMOTO LIFE planuje sie zaprojektowanie:
- 2 wzordéw kufréw bocznych;
- 1 wzoru systemu mocowania kufréw bocznych;
- 3 aranzacje sposobow mocowania kufrow bocznych dopasowane do
motocykli: BMW GS800, KTM 1190, Honda CRF 1000 Africa Twin.
W obrebie marki GMOTO LIFE oferowane beda kufry o wysokiej jakosci wykonania i doprecyzowane wzorniczo -
nawigzujace do charakteru heavy-duty i HITECH. Projekt twardych kufréw powinien obejmowac¢ kufry, stelaze oraz
funkcjonalne wktady do kufréw porzadkujgce zawartos¢. Zaktada sie wdrozenie dwdch kufrow bocznych o
zréznicowanej wielkosci.
Zakres ustugi bedgcej przedmiotem zapytania ofertowego:

e Kufry motocyklowe boczne — 2 wzory /2 koncepcje - po jednej dla kazdego wzoru/dopracowanie jednej
wybranej (projekt wzorniczy);

e System mocowania kufra bocznego — 1 wzér/1 koncepcja / dopracowanie jednej wybranej (projekt
wzorniczy);

e Aranzacja sposobéw mocowania kufra bocznego - 3 aranzacje dopasowane do motocykli: BMW GS800, KTM
1190, Honda CRF 1000 Africa Twin. /1 koncepcja;

e Opracowanie wnetrza i dodatkowych elementéw do kufréw motocyklowych - llos¢ produktéw bedzie
wynikiem opracowanego systemu podziatu zawartosci kufra /2 koncepcje /dopracowanie jednej wybranej
(projekt wzorniczy).

e Nadzoér na wdrozeniem w zakresie zaprojektowanego produktu — Oferent winien uwzglednic, iz zakres ustugi
obejmuje nadzér nad zaprojektowanym produktem polegajgcy na uwzglednieniu w dokumentacji projektowe;j
wprowadzenia wszystkich zmian, korekt wymiarowych do momentu zakonczenia procesu prototypowania
produktu bedacego przedmiotem wdrozenia

CECHY WSPOLNE KUFROW MOTOCYKLOWYCH — CENTRALNYCH | BOCZNYCH
Cechy uzytkowo-estetyczne wyrdzniajgce produkty to:
e innowacje w zakresie elementéw dodatkowych do kufra (sprzaczki, haki itp.),
e wysoka funkcjonalnos¢ i ergonomia uzytkowania — zwiekszona funkcjonalnos$¢ i intuicyjnosé¢ uzytkowania
produktéw, dzieki dodatkowym akcesoriom;
e najwyzsza jakos¢ wykonania,
e modutowosc¢ rozwigzan, umozliwiajgca dopasowanie do potrzeb uzytkownika;
o wysokojakosciowe podzespoty (klamry, paski, haczyki);
e uwydatnienie oznaczen technicznych - partii produkcyjnej, mozliwego obcigzenia;
e wykonanie z materiatdw o odpowiedniej odpornosci na uderzenia;
e wprowadzenie elementéw reflective dla zwiekszenia widocznosci motocyklistow na drodze;
e wprowadzanie koloru marki w detalach, znaki graficzne inspirowane identyfikacjg wizualng marki oraz
przettoczenia.
Uzupetnieniem oferty kufrow motocyklowych beda nieodtgcznie z nimi zwigzane systemy mocowania, zaréwno kufra
centralnego, jak i bocznego, dzieki czemu oferta bedzie mie¢ charakter kompleksowy. Klient marki GMOTO LIFE
zostanie wyposazony w kompletny system kufra motocyklowego, a dodatkowo bedzie mégt skorzystaé z doradztwa w
zakresie aranzacji sposobéw mocowania kufréw. Przewiduje sie, ze zaprojektowane zostang po 3 aranzacje dla kufra
centralnego i kufréw bocznych dopasowane do 3 bardzo popularnych modeli motocykli: BMW GS800, KTM 1190,
Honda CRF 1000 Africa Twin.

OPRACOWANIE WNETRZA | DODATKOWYCH ELEMENTOW DO KUFROW MOTOCYKLOWYCH
llos¢ koncepcji produktéw bedzie wynikiem opracowanego systemu podziatu zawartosci kufra.
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3. GMOLE
W ramach linii produktowej GMOTO LIFE planuje sie 3 wzory gmoli opracowane pod motocykle: Yamaha Drad Star 650,
Honda Shadow 750, Honda CRF 1000 Africa Twin.
Planuje sie wdrozenie 3 rodzajow gmoli motocyklowych do bardzo popularnych modeli tj. Yamaha Drag Star 650, Honda
Shadow 750, Honda CRF 1000 Africa Twin. Podstawowg funkcjg gmola motocyklowego jest lepsza ochrona silnika przed
mechanicznym uszkodzeniem. W przypadku wywrotki w czasie jazdy lub przewrdcenia sie motocykla na postoju silnik
jest ostoniony od twardego podtoza wytrzymatym orurowaniem. Gmole petnig rowniez funkcje podndzka. Motocyklista
utrudzony dtugg monotonng jazdg motocyklem moze rozprostowaé nogi, co zwieksza komfort jazdy. Wykonane s3 z
tworzyw najwyzszej jakosci, dajgce gwarancje ich niezawodnosci, trwatosci i odpornosci na ekstremalne warunki
pogodowe i réznice temperatur, a ponadto spdjne stylistycznie w ramach marki GMOTO LIFE.
Zakres ustugi bedgcej przedmiotem zapytania ofertowego:

e 3 wzory opracowane pod motocykle: Yamaha Drad Star 650, Honda Shadow 750, Honda CRF 1000 Africa Twin.
/po 2 koncepcje dla kazdego wzoru.

e  Nadzdr na wdrozeniem w zakresie zaprojektowanego produktu — Oferent winien uwzglednic, iz zakres ustugi
obejmuje nadzér nad zaprojektowanym produktem polegajgcy na uwzglednieniu w dokumentacji projektowe;j
wprowadzenia wszystkich zmian, korekt wymiarowych do momentu zakonczenia procesu prototypowania
produktu bedacego przedmiotem wdrozenia.

4. SYSTEM SAKW MOTOCYKLOWYCH
Wydatek w ramach linii produktowej GMOTO LIFE. Planuje sie realizacje:
-1 sakwy w trzech rozmiarach,
-1 systemu mocowania sakw do motocykla.
W wyniku realizacji projektu planuje sie wdrozenie do produkcji sakwy w 3 rdéznych pojemnosciach oraz
komplementarnie opracowanie modutowego systemu sakw, w tym spinania sakw i montazu ich do motocykla.
Konieczne jest zapewnienie spdjnosci estetycznej z pozostatymi produktami w obrebie linii produktowej GMOTO LIFE.
Nalezy jednak mie¢ na uwadze, ze sakwy bedg mie¢ charakter uzupetniajgcy - dodatkowy. Ich produkcja wymaga
skorzystania, w duzym zakresie, z ustug outsourcingowych (szycie w szwalni).
Zakres ustugi bedgcej przedmiotem zapytania ofertowego:

e 1 sakwa w trzech rozmiarach + 1 system mocowania sakw do motocykla. /2 koncepcje/ dopracowanie jednej
wybranej (projekt wzorniczy)

e Nadzor na wdrozeniem w zakresie zaprojektowanego produktu — Oferent winien uwzglednié, iz zakres ustugi
obejmuje nadzér nad zaprojektowanym produktem polegajgcy na uwzglednieniu w dokumentacji projektowej
wprowadzenia wszystkich zmian, korekt wymiarowych do momentu zakoniczenia procesu prototypowania
produktu bedgcego przedmiotem wdrozenia.

B. LINIA PRODUKTOWA GMOTO WORKSHOP

1. PODNOSNIK GARAZOWY
Wydatek w ramach linii produktowej GMOTO WORKSHOP. GMOTO.PL powinno opracowa¢ wtfasng samonosnag
platforme przystosowang do podnoszenia motocykli ponad maske samochodu. Nowoczesne budownictwo nie oferuje
juz osobnych zamykanych garazy a jedynie miejsca parkingowe. Miejsca te pomieszczg jedynie jeden pojazd wykluczajgc
mozliwos¢ trzymania 2 pojazdow w jednym miejscu. Aby oming¢ ten problem na rynku zaczynajg sie pojawiac specjalne
podnoszone platformy na motocykle. GMOTO wdrozy wiasng samonosng platforme przystosowang do podnoszenia
motocykli ponad maske samochodu. Najwazniejsze cechy funkcjonalno-uzytkowe oraz estetyczne podnosnika to:
- urzadzenie dostepne w dwdch wersjach: z napedem manualnym lub z elektrycznym sterowaniem ruchem podnosnika;
- dostosowane do standardowych wymiaréw miejsca parkingowego (uniwersalosc);
- stabilizacja i bezpieczernistwo mocowania motocykla na platformie;
- wytrzymata konstrukcja i bezpieczenstwo uzytkowania;
- zabezpieczenie przed przypadkowym opuszczeniem platformy oraz przed dziataniami oséb postronnych;
- urzadzenie powinno wystepowac w jednej wersji kolorystycznej zgodnej z opracowanymi kolorami DNA marki;
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- platforma powinna by¢ wolnostojgca-nie wymaga montazu do sciany.

Urzadzenie bedzie posiadaé opcje obracania platformy po podtodze. Dzieki temu rozwigzaniu mozna z tatwoscig ustawié
motocykl wzdtuz dowolnej Sciany garazu. Wystarczy wjecha¢ motocyklem na specjalny podest ustawiony prostopadle
do $ciany, a nastepnie uruchomié opcje obrécenia platformy, tak aby zajeta pozycje rownolegta/przylegajgcy do

Sciany garazu oraz zabezpieczy¢é motocykl na platformie. Kolejnym krokiem bedzie podniesienie podestu na wysokosc¢
ok. 1,3-1,5 m, tak by po zaparkowaniu nastepnego pojazdu - samochodu platforma znajdowata sie nad maskg auta.
Zakres ustugi bedgcej przedmiotem zapytania ofertowego:

e Podnosnik garazowy - 1 wzér w dwdch wersjach - podnosnik manualny i elektryczny/2
koncepcje/dopracowanie jednej wybranej (projekt wzorniczy)

e Nadzor na wdrozeniem w zakresie zaprojektowanego produktu — Oferent winien uwzglednié, iz zakres ustugi
obejmuje nadzér nad zaprojektowanym produktem polegajgcy na uwzglednieniu w dokumentacji projektowe;j
wprowadzenia wszystkich zmian, korekt wymiarowych do momentu zakonczenia procesu prototypowania
produktu bedacego przedmiotem wdrozenia.

2. STAND MOTOCYKLOWY
W ramach linii produktowej GMOTO WORKSHOP zostanie zrealizowany restailing standu i dopracowanie jednego wzoru
zgodnie z charakterystykg DNA marki.
Obecna oferta posiada 2 rodzaje podnosnikow do motocykli crossowych. Stojaki te nie wyrdzniajg sie jednak
dopracowanym wzornictwem. Obecne produkty wymagajg restylingu zgodnego z zatozeniami marki. Stand powinien
by¢ wyposazony w sitownik pneumatyczny wspomagajacy proces podnoszenia i opuszczania platformy. Dodatkowg
funkcjonalnoscig bedzie zaimplementowana poteczka na narzedzia w projektowanym standzie oraz praktyczne
uchwyty. Konieczny jest restailing standu i dopracowanie jednego wzoru zgodnie z charakterystykg DNA marki.
Zakres ustugi bedgcej przedmiotem zapytania ofertowego:

e Stand motocyklowy — restailing obecnego produktu — 2 wzory/2 koncepcje - po jednej dla kazdego wzoru
/dopracowanie jednej wybranej (projekt wzorniczy)

e Nadzdr na wdrozeniem w zakresie zaprojektowanego produktu — Oferent winien uwzgledni¢, iz zakres ustugi
obejmuje nadzér nad zaprojektowanym produktem polegajgcy na uwzglednieniu w dokumentacji projektowe;j
wprowadzenia wszystkich zmian, korekt wymiarowych do momentu zakonczenia procesu prototypowania
produktu bedacego przedmiotem wdrozenia.

3. NAJAZD PRZEDNIEGO KOtA
W ramach linii produktowej GMOTO WORKSHOP zostanie zrealizowany restailing najazdu i dopracowanie jednego
wzoru zgodnie z charakterystykg DNA marki.
W przypadku tej pozycji linii GMOTO WORKSHOP konieczny bedzie restailing obecnego produktu marki GMOTO w
duchu nowo opracowanego DNA marki oraz poszerzenie spektrum w zakresie wielkosci kota (od 12 do 21 cali), w
poréwnaniu do dotychczasowych mozliwosci najazdu kotem od srednicy do 14 do 21 cali).
Zakres ustugi bedgcej przedmiotem zapytania ofertowego:
e Najazd przedniego kota — restailing obecnego produktu - 2 wzory/2 koncepcje - po jednej dla kazdego wzoru
/dopracowanie jednej wybranej (projekt wzorniczy).
e Nadzdr na wdrozeniem w zakresie zaprojektowanego produktu — Oferent winien uwzgledni¢, iz zakres ustugi
obejmuje nadzdr nad zaprojektowanym produktem polegajacy na uwzglednieniu w dokumentacji projektowe;j

wprowadzenia wszystkich zmian, korekt wymiarowych do momentu zakoriczenia procesu prototypowania
produktu bedgcego przedmiotem wdrozenia.

4. PODNOSNIKI MOTOCYKLOWE-MOBILNE
W ramach linii produktowej GMOTO WORKSHOP oferta powinna by¢ poszerzona réwniez o zestaw podnos$nikéw

utatwiajgcy manewrowanie motocyklem w ciasnych garazowo-warsztatowych przestrzeniach. W sktad zestawu
wchodzi:
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- podnosnik przedniego kota - 1 wzér,
- podnosnik tylnego kota (monowahacz) - 1 wzér,
- podnosnik tylnego kota (wahacz klasyczny, wahacz z rolkami) — 1 wzér
Produkt powinien by¢ dostepny w trzech wersjach, a mianowicie:
a) podnosnik przedniego kota;
b) podnosnik tylnego kota (monowahacz);
c) podnosnik tylnego kota (wahacz klasyczny, wahacz z rolkami).
Zestaw podnosnikdw znaczgco usprawni manewrowanie motocyklem w ciasnych garazowych przestrzeniach. Bazowy
zestaw powinien sktadac sie z podnosnika przedniego i tylnego kota. Konstrukcja podnosnika tylnego kota powinna
uwzglednia¢ wszystkie popularne rodzaje podpierania tylnego wahacza (monowahacz, wahacz klasyczny, wahacz z
rolkami). Wyposazony w przemystowe, wytrzymate wielokierunkowe kétka pozwalajgce na precyzyjne poruszanie
nawet bardzo duzym motocyklem po twardej i nieréwnej powierzchni.
Utatwiajg one manewrowanie motocyklem, co jest bardzo istotne w odniesieniu do komfortu realizacji prac
serwisowych. Kétka zapewniajg bezpieczng, przewidywalng i nieprzerwang trakcje w kazdym kierunku - uzytkownik
moze porusza¢ swoim motocyklem na boki i omija¢ pojazdy na milimetry.
Zakres ustugi bedgcej przedmiotem zapytania ofertowego:
e Podnosniki motocyklowe-mobilne (podnosnik przedniego kota - 1 wzér /2 koncepcje/dopracowanie jednej
wybranej (projekt wzorniczy);
e Podnosnik tylnego kota (monowahacz) - 1 wzdér/2 koncepcje/dopracowanie jednej wybranej (projekt
wzorniczy);
e Podnosnik tylnego kota (wahacz klasyczny, wahacz z rolkami) — 1 wzdr/2 koncepcje/dopracowanie jednej
wybranej (projekt wzorniczy)

e Nadzor na wdrozeniem w zakresie zaprojektowanego produktu — Oferent winien uwzglednié, iz zakres ustugi
obejmuje nadzér nad zaprojektowanym produktem polegajgcy na uwzglednieniu w dokumentacji projektowe;j
wprowadzenia wszystkich zmian, korekt wymiarowych do momentu zakoniczenia procesu prototypowania
produktu bedgcego przedmiotem wdrozenia.

OPRACOWANIE MODELOWEGO PROCESU ROZWOJU NOWEGO PRODUKTU

Wykonawca winien opracowac dla GMOTO proces rozwoju nowego produktu tj. winien zosta¢ opracowany schemat
zwigzany z zaprojektowaniem, a nastepnie wdrozeniem do produkgcji i sprzedazy nowego produktu. Modelowy proces
winien nie tylko uwzglednia¢ schemat projektowania produktu, ale réwniez aspekty zwigzane z badaniami
marketingowymi w zakresie preferencji potencjalnych nabywcéw/odbiorcéw produktu.

PROJEKTOWANIE MARKI

1. BADANIE ILOSCIOWE | JAKOSCIOWE POTRZEB KONSUMENTOW NA RYNKU MOTOCYKLOWYM
Wydatek zwigzany z planowaniem strategicznym marki i komunikacji marketingowej w odniesieniu do GMOTO LIFE i
GMOTO WORKSHOP.
Planowane etapy realizacji projektu:
a) Opracowanie ogdélnych zatozen badan.
b) Zebranie ofert na realizacje badan od wybranych firm badawczych.
c) Wytonienie finalnego wykonawcy projektu.
d) Opracowanie szczegétowej metodyki, dobor wtasciwej préby badawczej oraz przeprowadzenie badania.
e) Dostarczenie raportu z badan.
Zakres realizacji jest nastepujgcy:
Badanie ilosciowe (grupa max 50 osobowa) i jakosciowe potrzeb konsumentéw (od 4-8 oséb) na rynku motocyklowym
Przedmiotem prac sy badania ilosciowe oraz jakosciowe $wiadomosci i rozpoznawalnosci marki pod katem
wykorzystania wnioskdéw z badan w procesach projektowania strategii marketingowej (i projektowania bedacego jej
nastepstwem).
Prace obejmujg:
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- przygotowanie badan (hipoteza badawcza, identyfikacja respondentéw, aranzacja kanatu badan, przygotowanie
scenariusza i kwestionariusza badan),

- realizacje badan (kwestionariusz pytan zamknietych i otwartych na prébie min. kilkudziesieciu respondentéw - w razie
potrzeby w 2 turach, wywiad pogtebiony w formule CAPI/ CAWI/ CATI jednorazowo na grupie do 10 oséb),

- synteze wynikow, ich prezentacje i implementacje,

- dokumentacje badan.

2. ZAPROJEKTOWANIE STRATEGII KOMUNIKACII MARKETINGOWEJ WRAZ Z PLANEM KOMUNIKACII
MARKETINGOWEJ DLA GMOTO.PL W POWIAZANIU Z GMOTO LIFE | GMOTO WORKSHOP

Wydatek zwigzany z planowaniem strategicznym marki i komunikacji marketingowej w odniesieniu do GMOTO LIFE i
GMOTO WORKSHOP.
Planowane etapy realizacji projektu:
a) Opracowanie briefu strategicznego i dobdér wykonawcy.
b) Dobér kanatéw komunikacji marketingowej, w relacji do celéw stawianych przed nig.
c) Zaprojektowanie kluczowych akcji oraz komunikatéw marketingowych, w wykorzystywanych kanatach wymiany
informacji z rynkiem.
d) Opracowanie wskaznikéw pomiaru skutecznosci podejmowanych dziatann marketingowych.
e) Opracowanie 12 miesiecznego planu dziatarn marketingowych na rynku polskim.
Prace obejmujg:
- przeprowadzenie audytu marketingowego w obszarach produktu, ceny i dystrybucji,
- przeprowadzenie audytu instrumentéw i narzedzi komunikacji marki (w tym audytu komunikacyjnego sklepu
internetowego wraz z rekomendacjami pod katem przysztych dziatan),
- zaprojektowanie strategii marketingowej na rynek polski i niemiecki wraz z rekomendowanym harmonogramem jej
realizacji - w tym:
zdefiniowanie: celéw S-T-O, grup docelowych, $ciezki nabywcy/ procesu decyzyjnego/ propozycji wartosci, cech
przekazow werbalnych, cechy przekazéw wizualnych,
opracowanie wytycznych do powielania przekazow, rzeczowego harmonogramu komunikacji - chronologicznego
wykazu instrumentéw i narzedzi angazowanych na kolejnych etapach realizacji, w tym: zaprojektowanie strategii
komunikacji marketingowej w social media, zaprojektowanie taktyk komunikacji w obrebie tzw. marketingu on-site
wraz z wdrozeniem wybranych systemoéw umozliwiajgcych wsparcie komunikacji marketingowej, w trakcie wizyty
uzytkownika na stronie, zaprojektowanie zautomatyzowanych scenariuszy komunikacji marketingowej wraz z testami
ich skutecznosci z uzyciem wybranego systemu marketing automation,
- projektowanie: sktad dokumentu.

3. NAMING, ZAPROJEKTOWANIE SLOGANOW REKLAMOWYCH ORAZ TRESCI NA RZECZ URYNKOWIENIA GMOTO
LIFE 1 GMOTO WORKSHOP.

Wydatek zwigzany z wdrozeniem nowych instrumentédw wzorniczych komunikacji oraz promocji marki Gmoto.pl, w
powigzaniu z GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP.
Planowane etapy realizacji projektu:
a) opracowanie 3 koncepcji réoznych nazw i slogandw gtdwnych na rzecz okreslenia wtasciwej identyfikacji rynkowe;j
GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP, wraz z uzasadnieniem.
b) wybor i akceptacja wybranych koncepcji wraz z opracowaniem ich modyfikacji w odniesieniu do poszczegdlnych
kanatéw komunikacji z rynkiem GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP;
c) opracowanie zestawu tresci oraz kluczowych tresci komunikatow reklamowych na rzecz promocji GMOTO LIFE i
GMOTO WORKSHOP.
Prace obejmujg:
- modernizacje komunikatéw marketingowych identyfikujgcych gtdwne przewagi konkurencyjne marki,
- opracowanie kluczowych werbalnych komunikatéw wiodgcych: naming, claim, tagi, copywriting dla maksymalnie 5
wzoréw materiatéw promocyjnych z dziedziny PR, reklamy, marketingu bezposredniego, sprzedazy osobistej i promocji
sprzedazy.
Etapy realizacji:
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1.0pracowanie 3 koncepcji réznych nazw i sloganéw gtéwnych na rzecz okreslenia wtasciwej identyfikacji rynkowe;j
GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP, wraz z uzasadnieniem.

2. Wybor i akceptacja wybranych koncepcji wraz z opracowaniem ich modyfikacji w odniesieniu do poszczegdlnych
kanatéw komunikacji z rynkiem GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP.

3. Opracowanie zestawu tresci oraz kluczowych tresci komunikatéw promocyjnych na rzecz promocji GMOTO LIFE i
GMOTO WORKSHOP (wzorce komunikatéw: PR, reklamy, marketingu bezposredniego, sprzedazy osobistej i promocji
sprzedazy).

4. PROJEKTOWANIE GRAFICZNE MATERIAtOW DIGITAL MARKETINGOWYCH DLA GMOTO LIFE | GMOTO
WORKSHOP

Wydatek zwigzany z wdrozeniem nowych instrumentéw wzorniczych komunikacji oraz promocji marki Gmoto.pl, w
powigzaniu z GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP.
W ramach ustugi realizowane zostang nastepujace dziatania:
- zaprojektowanie aplikacji mobilnej GMOTO, integrujacej spotecznos$¢ skupiong wokdt marki;
- zaprojektowanie interfejsu konwersacyjnego dla CHATBOTA, umozliwiajacego automatyzacje komunikacji
marketingowej za posrednictwem aplikacji messenger w serwisie Facebook.com.
- zaprojektowanie zautomatyzowanych scenariuszy komunikacji marketingowej wraz z testami ich skutecznosci z
uzyciem wybranego systemu Marketing Automation.
Prace obejmujg:
- zaprojektowanie (projekt funkcjonalnosci i graficzny) interfejsu konwersacyjnego dla chatbota, umozliwiajgcego
automatyzacje komunikacji marketingowej za posrednictwem aplikacji messenger w serwisie facebook.com,
- zaprojektowanie (projekt funkcjonalnosci i graficzny) aplikacji mobilnej integrujacej spotecznos¢ marki,
- zaprojektowanie (projekt funkcjonalnosci i graficzny) nowego serwisu internetowego spetniajgcego wytyczne
opracowanej strategii marketingu.
Etapy realizacji:
1. Opracowanie wykazu formatow digital niezbednych w prowadzeniu komunikacji oraz promocji GMOTO LIFE i GMOTO
WORKSHOP.
2. Zaprojektowanie 2 alternatywnych wers;ji key visual dla GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP osobno dedykowanych
komunikacji w obszarze digital.
3. Zaprojektowanie zestawu materiatéw digital marketingowych: grafiki w réznych formatach dostosowanych do
mediéw, grafiki kanatéw social media, grafiki pozycjonujgce kluczowe komunikaty GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP
(do 5 wzoréw).

5. PROJEKTOWANIE GRAFICZNE MATERIALOW MARKETINGOWYCH BTL DLA GMOTO LIFE | GMOTO WORKSHOP
Wydatek zwigzany z wdrozeniem nowych instrumentdw wzorniczych komunikacji oraz promocji marki Gmoto.pl, w
powigzaniu z GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP. Kampanie BTL sg kierowane do celowo wybranych grup odbiorcow.
Zaprojektowane zostang: materiaty POS, standy reklamowe (na targi) oraz inne materiaty promocyjne - gadzety, takie
jak: podstawki pod myszke, tabliczki informacyjne, naklejki, kalendarze.

Etapy realizacji:

1. Opracowanie wykazu materiatdéw BTL niezbednych w prowadzeniu komunikacji oraz promocji GMOTO LIFE i GMOTO
WORKSHOP w oparciu o analize kluczowych touchpointéw (punktéw styku).

2. Zaprojektowanie 2 alternatywnych wersji key visual dla GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP osobno, dedykowanych
komunikacji marketingowej BTL.

3. Zaprojektowanie wzorow materiatéw BTL: katalogi wzornicze, ulotki, akcydensy, inserty prasowe, etc. dla GMOTO
LIFE i GMOTO WORKSHOP (do 5 wzoréw).

6. ZAPROJEKTOWANIE MATERIALOW OPRAWY PRODUKTU — OPAKOWAN
Wydatek zwigzany z wdrozeniem nowych instrumentédw wzorniczych komunikacji oraz promocji marki Gmoto.pl, w
powigzaniu z GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP. Folie na drobne elementy powinny mie¢ jaki$ wyznacznik, ktéry
mogtby wyrdzni¢ produkt i pomdc zapamietaé jego producenta. Produktom wiekszym tj. podnosniki powinno
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towarzyszy¢ dedykowane pudto. Dobrg praktyka jaka prowadzi GMOTO jest wprowadzenie elementéw promocyjnych
(reklamowek) do sklepu stacjonarnego. Wszystkie elementy powinny mie¢ spdjng estetyke. Efektem dziatania powinny
by¢ grafiki w réznych formatach dostosowanych do mediéw, grafiki kanatéw social media, grafiki pozycjonujace
kluczowe komunikaty GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP.

1. Opracowanie wykazu opakowan niezbednych w prowadzeniu sprzedazy online Gmoto.pl.

2. Zaprojektowanie 2 alternatywnych stylow opakowan autorskich produktéw Gmoto.pl.

3. Zaprojektowanie wzorow opakowan autorskich produktéw Gmoto.pl, 5 form opakowan, manual tworzenia
opakowan.

7. ZAPROJEKTOWANIE DNA MARKI, NOWEJ ARCHITEKTURY MARKI WRAZ ZE STRATEGIA MARKI GMOTO.PL W
POWIAZANIU Z GMOTO LIFE | GMOTO WORKSHOP
Wydatek zwigzany z planowaniem strategicznym marki i komunikacji marketingowej w odniesieniu do GMOTO LIFE i
GMOTO WORKSHOP.
Planowane etapy realizacji projektu:
a) Dobér wtasciwego wykonawcy projektu na podstawie opracowanych kryteriow kwalifikacji.
b) Zaprojektowanie architektury marki GMOTO.
c) Zaprojektowanie DNA marki GMOTO wraz z projektowaniem nazewnictwa nowych elementéw ujetych w jej
architekturze.
d) Identyfikacja grup docelowych.
e) Zaprojektowanie cech tozsamosci, archetypu oraz symboliki marki.
f) Zaprojektowanie racjonalnych i emocjonalnych wyrdéznikéw marki:
¢ Unigue Values Proposition,
¢ Unique Selling Proposition
na punktach styku konsumenta z marka.
Prace obejmujg:
- audyt spdjnosci marki w wykorzystywanych kanatach komunikacji z rynkiem (przekazanie w formie: wniosek - insight),
- zdefiniowanie UBP (unique brand proposition), celéw S-T-O (strategicznych, taktycznych, operacyjnych), grup
docelowych, big idea,
- wymiarowanie, segmentacje, architekture marki, wytyczne dla komunikacji werbalnej i wizualnej,
- projektowanie DNA marki (key visual + 5 wzoréw materiatéw stanowigcych implementacje DNA).

8. ZAPROJEKTOWANIE NOWEGO DNA MARKI ORAZ SYSTEMU IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ GMOTO.PL W
POWIAZANIU Z GMOTO LIFE | GMOTO WORKSHOP

Wydatek zwigzany z wdrozeniem nowych instrumentéw wzorniczych komunikacji oraz promocji marki Gmoto.pl, w
powigzaniu z GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP.
Planowane etapy realizacji projektu:
a) opracowanie DNA marki Gmoto.pl oraz powigzanego z nim DNA GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP;
b) opracowanie 2 alternatywnych koncepcji powigzanego systemu identyfikacji wizualnej Gmoto.pl, GMOTO LIFE i
GMOTO WORKSHOP;
c) Zaprojektowanie systemu identyfikacji wizualnej Gmoto.pl, GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP wraz z opracowaniem
regut wzorniczych jego prawidtowego zastosowania, Brandbook.
Prace obejmujg:
- opracowanie systemu identyfikacji wizualnej wraz z elementami architektury marki oraz design language dla marki.
Etapy realizacji:
1. Opracowanie DNA marki Gmoto.pl oraz powigzanego z nim DNA GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP.
2. Opracowanie 2 alternatywnych koncepcji powigzanego systemu identyfikacji wizualnej Gmoto.pl, GMOTO LIFE i
GMOTO WORKSHOP.
3. Zaprojektowanie systemu identyfikacji wizualnej Gmoto.pl, GMOTO LIFE i GMOTO WORKSHOP (znaki marek + 5
wzordow materiatdéw je implementujgcych) wraz z opracowaniem regut wzorniczych jego prawidtowego zastosowania.
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UWAGA!!! ZE WZGLEDU NA KOMPLEMENTARNY CHARAKTER UStUG OPISANYCH W SEKCJI PROJEKTOWANIE
PRODUKTOW ORAZ W SEKCJI PROJEKTOWANIE MARKI NIE DOPUSZCZA SIE MOZLIWOSCI SKtADANIA OFERT
CZESCIOWYCH. DZIALANIA OPISANE W OBYDWU SEKCJACH ZAMOWIENIA MUSZA BYC REALIZOWANE ROWNOLEGLE
PRZEZ JEDNEGO WYKONAWCE, PONIEWAZ DZIAtANIA TE SA SCISLE ZE SOBA ZWIAZANE. W PROJEKTOWANYCH
PRODUKTACH MUSI BYC ZAIMPLEMENTOWANE DNA PROJEKTOWANEJ MARKI KONSUMENCKIEJ.

PRZY WYCENIE WARTOSCI UStUG PROSIMY O DOSTOSOWANIE SIE DO UKLADU ZAWARTEGO W FORMULARZU
OFERTOWYM

WYMOGI CO DO ZESPOtU ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACJE UStUG PROJEKTOWANIE PRODUKTOW

Zespo6t odpowiedzialny za realizacje ustugi sktadac sie powinien z co najmniej nastepujgcych specjalistow:
a) Project Manager,
b) Projektant 2D i 3D,
c) Projektant produktu,
d) Specjalista ds. materiatéw,
e) Specjalista ds. technologii,

Minimalny sktad zespotu to 3 osoby — jedna osoba moze petni¢ 2 funkcje w zespole (np. projektant produktu moze
petni¢ rowniez funkcje project managera).

Wymagania co do zespofu to m.in.: co najmniej 2 lata doswiadczenia kazdego z cztonkéw w pracy w zakresie
projektowania produktow.

WYMOGI CO DO ZESPOLU ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACIE UStUG PROJEKTOWANIE MARKI

Zespot odpowiedzialny za realizacje ustugi sktadaé sie powinien z co najmniej nastepujgcych specjalistow:
a) Project Manager,

b) Specjalista ds. strategii marki,

c) Copywriter,

d) Specjalista ds. marketingu,

e) Projektant 2D/3D.

Minimalny sktad zespotu to 3 osoby — jedna osoba moze petni¢ 2 funkcje w zespole (projektant 2D i 3D moze petnic
funkcje specjalisty ds. marketingu).

Wymagania co do zespofu to m.in.: co najmniej 2 lata doswiadczenia kazdego z cztonkéw w pracy w zakresie
projektowania marki.

SPOTKANIA KONSULTACYJNE

Ustugi powinny odbywaé sie przy aktywnej wspétpracy ze Zleceniodawcg. W zwigzku z powyzszym w trakcie realizacji
ustug konieczne bedzie co najmniej 12 spotkan konsultacyjnych ekspertow Wykonawcy z przedstawicielami
Zleceniodawcy.
Wymagania w zakresie spotkan konsultacyjnych™:
— w spotkaniach musi kazdorazowo bra¢ udziat co najmniej 2 osoby sposréd zespotu odpowiedzialnego za
realizacje ustugi,
— kazde spotkanie trwac bedzie co najmniej 3 godziny (180 minut),
— Zamawiajacy o spotkaniu winien powiadomi¢ Wykonawce co najmniej 2 dni robocze przed planowanym
terminem spotkania. W trakcie realizacji ustugi Wykonawca moze maksymalnie dwa razy dokonac¢ zmiany
terminu spotkania ustalonego przez Zamawiajgcego.
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*Z UWAGI NA OBECNA SYTUACJE ZWIAZANA Z PANDEMIA KORONAWIRUSA DOPUSZCZALNE JEST ODBYCIE SPOTKAN W
FORMIE WIDEOKONFERENCJI. JEDNAKZE W MOMENCIE UNORMOWANIA SIE SYTUACII W KRAJU PREFEROWANA
FORMA SPOTKAN KONSULTACYJNYCH JEST OSOBISTE STAWIENIE SIE KONSULTANTOW W SIEDZIBIE ZAMAWIAJACEGO.

METODOLOGIA REALIZACIJI USLUGI
Metodologia realizacji ustugi winna uwzgledniaé wszystkie wyszczegdlnione informacje w niniejszym zapytaniu, w tym
m.in.:

— specyfike realizacji ustugi,

—  zakres prac projektowych,

— specyfike zatozen projektowych i konstrukcyjnych,

— specyfike branzy.
Metodologia winna zosta¢ szczegétowo opisana w dokumencie Plan realizacji ustugi. Do zadan Oferentow nalezy
odpowiednie przedstawienie metodologii realizacji ustugi i uzasadnienie, iz jest ona adekwatna do przedmiotu
niniejszego zapytania ofertowego oraz do branzy, w ktérej dziata Zamawiajgcy. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢
odrzucenia ofert, w przypadku, gdy uzna, iz zaproponowana metodologia jest nieadekwatna do zakresu realizacji ustugi
lub do branzy Zamawiajgcego. Oferenci winni zastosowac sie do minimalnych limitéw znakéw w zakresie opisania
metodologii realizacji ustugi oraz uzasadnienia metodologii.

INFORMACJE DODATKOWE
Oferent winien przedstawié proponowany przez siebie do realizacji Plan realizacji ustugi zgodnie z zatgczonym wzorem.
Plan w szczegdlnosci odnosi sie do:

e zakresu merytorycznego realizowanej ustugi,

e harmonogramu realizowanej ustugi,

e przypisania poszczegdlnych ekspertdw do zadan,

e wskazania metodologii realizowanej ustugi.

Il.  WSPOLNY SLOWNIK ZAMOWIEN (CPV):
79410000-1- ustugi doradcze w zakresie dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania,
73220000-0 — ustugi doradcze w zakresie rozwoju,
79421200-3 — ustugi projektowe inne niz w zakresie robét budowlanych.
85312320-8 — ustugi doradztwa,
79340000-9 — ustugi reklamowe i marketingowe

1l. TERMIN WYKONANIA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

— Kompletna ustuga musi zosta¢ zrealizowana maksymalnie do dnia 31.03.2022. r.
Planowana jest etapowa realizacja zamodwienia:

e Ftap 1do 30.09.2021 r. - Faza koncepcyjna: generowanie koncepcji wzorniczych, projektowanie marki.

e Ftap 2:0d 01.10.2021 r. do 31.12.2021 r. — Faza projektowa: realizacja wtasciwych projektow wzorniczych.

e Ftap 3: od 01.01.2022 r. do 31.03.2022 r. — Faza wdrozeniowa: nadzor nad wdrozeniem, ewentualne
modyfikacje.

— Wykonawca zobowigzuje sie do podpisania umowy w terminie i miejscu wskazanym przez Zamawiajacego.
Planowany termin podpisania umowy — luty 2021 r.

Niedotrzymanie okreslonego terminu wigzato sie bedzie z naliczaniem kar umownych w wymiarze 200 PLN za kazdy
przekroczony dzied. W przypadku, gdy opdznienie na jakimkolwiek etapie realizacji zamdwienia przekroczy 30 dni
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ rozwigzania umowy z winy Wykonawcy.

V. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU
O realizacje powyzej opisanej ustugi moga sie ubiegac¢ wszystkie podmioty, ktére:
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a)

b)

<)

d)

g)

Dysponujg co najmniej 3-osobowym zespotem projektowym spetniajgcym wymogi okreslone w zapytaniu
ofertowym.

Przedstawig plan (metodyke) realizacji ustugi, ktora jest adekwatna do przedmiotu zamdwienia i branzy, w
ktdrej dziata Zamawiajacy.

Posiadajag udokumentowane doswiadczenie w projektowaniu  wzorniczym produktow i ustug oraz
wdrozeniu ich na rynek — minimum 3 zrealizowane ustugi w ostatnich 5 latach, w tym:

e minimum 1 zrealizowana ustuga projektowania produktéow z metalu - minimum 3 produkty
zaprojektowany i wdrozony na rynek w ostatnich 5 latach)

e  minimum 1 zrealizowana ustuga projektowania produktow dla branzy motoryzacyjnej — minimum 1
produkt zaprojektowany i wdrozony na rynek w ostatnich 5 latach)

Posiadajg udokumentowane doswiadczenie w projektowaniu lub przeprojektowaniu marek wdrozonych na
rynek - minimum 3 zrealizowane ustugi w ostatnich 5 latach, w tym:

e minimum 3 nowe marki kompleksowo zdefiniowane (w ramach ustugi zaprojektowano DNA marki,
identyfikacji wizualnej, strategie marki, plan komunikacji marketingowej) - minimum 3 marki
zaprojektowane i wdroZone na rynek w ostatnich 5 latach)

e minimum 1 marka z branzy motoryzacyjnej bqdZz pokrewnej, ktora zostata zaprojektowana bqdz
przeprojektowana, a nastepnie wdrozona na rynek w ciggu ostatnich 5 lat

Woptacg wadium zgodnie z rozdziatem nr XIV niniejszego zapytania ofertowego,
Nie sg powigzane z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo, tzn. nie wystepuja wzajemne powigzania miedzy

Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami
wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnos$ci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem
procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajace w szczegdlnosci na:

— uczestniczeniu w spofce jako wspadlnik spotki cywilnej lub spotki osobowej,

— posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji,

— petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, petnomocnika,

— pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione watpliwosci, co
do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawanie w zwigzku matzendskim, w
stosunku pokrewienistwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

WARUNKI DODATKOWE
Prowadzenia dokumentacji zgodnie z wytycznymi obowigzujgcymi dla Programu Operacyjnego Polska
Wschodnia 2014-2020.
Poddania sie niezapowiedzianym kontrolom przez PARP badZ inne instytucje zaangazowane w proces
zarzadzania funduszami UE.
Zmiana cztonkdw zespotu realizujgcego ustuge bedacg przedmiotem niniejszego zapytania ofertowego moze
by¢ dokonana wytgcznie za pisemng zgody Zamawiajgcego. Niedopuszczalna jest zmiana kadry na osoby o
mniejszym doswiadczeniu czy nizszych kompetencjach. W sytuacjach losowych zwigzanych ze zmiang kadry
Wykonawca winien do pisma z prosbg o zmiane dostarczy¢ komplet obiektywnych dokumentéw
potwierdzajacych okolicznosci losowe (np. zaswiadczenie z pobytu w szpitalu).
Wykonawca po zrealizowaniu ustugi przeniesie na Zamawiajgcego catos¢ praw autorskich, majatkowych,
tworczych i praw zaleznych w zakresie wszelkich utworéw powstatych w wyniku przeprowadzenia ustugi.
Wykonawca bedzie zobligowany do podpisania klauzuli poufnosci w zakresie tajemnic Zamawiajgcego.
Konsekwencjg ztamania tej klauzuli bedg kary finansowe dla Wykonawcy w wysokosci 50 tysiecy ztotych
(stownie: pieédziesiat tysiecy ztotych).
Do opracowanych materiatdbw w ramach ustugi uwagi wnosi¢ moze Zamawiajgcy - Wykonawca winien
uwzglednié¢ wskazane uwagi i zastrzezenia.
W ramach wynagrodzenia za sSwiadczong ustuge doradczo-projektowa odrebnie dla kazdej czesci Wykonawca
winien skalkulowac wszelkie koszty ponoszone w zwigzku z realizacjg ustugi m.in.:

e wynagrodzenie Wykonawcy,

e opracowanie i wydruk materiatéw dotyczacych procesu projektowego,
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e dojazd do Zamawiajgcego (w zwigzku z koniecznoscig zrealizowania spotkan konsultacyjnych),
e wydatki biezgce zwigzane z pracg Wykonawcy — telefon, materiaty biurowe itp.
h) Po zakonczeniu $wiadczenia ustugi Wykonawca winien przedstawic:

e kolorowe wizualizacje projektéw wzorniczych,

petng dokumentacjg projektowg,
e dokumentacje wykonawczg,
e powyzsza dokumentacja winna by¢ dostarczona na zewnetrznym nosniku danych w formacie .pdf.
i) Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwo$¢ prowadzenia biezgcego nadzoru na kazdym etapie realizacji
zamowienia. Sposéb i rodzaj nadzoru beda doprecyzowane przed podpisaniem umowy.

VL. WYMAGANE ZAtACZNIKI
Oferent, aby mégt ubiegad sie o realizacje powyzszej ustugi musi ztozy¢ nastepujace dokumenty:
1. Formularz ofertowy — zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.
2. Oswiadczenie o braku powigzan osobowych lub kapitatowych pomiedzy Oferentem
a Zamawiajgcym — zatqcznik nr 2 do zapytania ofertowego.

3. Aktualny wypis z Krajowego Rejestru Sgdowego lub wypis z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej lub inny dokument zaswiadczajgcy o prowadzonej dziatalnosci, nie starszy niz trzy miesigce.

4. Dokument potwierdzajgcy dokonanie przelewu dot. wptaty wadium.

5. Plan realizacji ustugi — zgodnie z zatgczonym wzorem dokumentu — zafqcznik nr 3 do zapytania ofertowego.

6. Zestawienie potwierdzajace, iz Oferenci posiadajg udokumentowane doswiadczenie w projektowaniu
wzorniczym produktéw i ustug oraz wdrozeniu ich na rynek — minimum 3 zrealizowane ustugi w ostatnich 5
latach (szczeg6towy opis, co do zawartosci zestawienia znajduje sie w rozdziale IV. ,, WARUNKI UDZIALU W
POSTEPOWANIU”) - zatgcznik nr 4A do zapytania ofertowego.

7. Zestawienie potwierdzajgce, iz Oferenci posiadajg udokumentowane doswiadczenie w projektowaniu lub
przeprojektowaniu marek wdrozonych na rynek— minimum 3 zrealizowane ustugi w ostatnich 5 latach
(szczegdétowy opis, co do zawartosci zestawienia znajduje sie w rozdziale IV. ,WARUNKI UDZIAtU W
POSTEPOWANIU") - zatqgcznik nr 4B do zapytania ofertowego.

8. CV oséb dedykowanych do realizacji ustugi spetniajgcych wymogi wskazane w niniejszym zapytaniu ofertowym

w rozdziale I.A. SZCEGOtOWY ZAKRES UStUGI -WYMOGI CO DO ZESPOtU ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACIE
UStUG wraz z portfolio realizowanych ustug. W przypadku zaangazowania osdb na podstawie umoéw
cywilnoprawnych nalezy przedstawi¢ deklaracje tych oséb w zakresie wspotpracy wraz z informacjg, iz
posiadajg one wiedze o sktadanej ofercie. Wymédg ten nie obowigzuje w przypadku wykazywania oséb
zatrudnionych na podstawie umow o prace badz wtascicieli/wspdlnikow Oferenta.

Powyzsze zatgczniki nalezy przedstawi¢ w oryginale lub poswiadczy¢ za zgodnos$¢ z oryginatem. Powyzszy sposéb
poswiadczenia zgodnosci dotyczy kazdej strony dokumentu osobno, przedstawionego jako kserokopia. Potwierdzenia
za zgodnos$¢ dokonuje osoba do tego upowazniona, ktéra podpisuje oferte. W przypadku przedstawienia kserokopii
poswiadczonych za zgodno$¢ z oryginatem wybrany Oferent bedzie zobowigzany przed podpisaniem umowy do
przedstawienia oryginatow tych dokumentéw.

W sytuacji gdy Oferent przedtozy dokumenty, z ktérych nie bedzie jednoznacznie wynikato, iz spetnia wymogi okreslone
W niniejszym zapytaniu Oferta taka zostanie ODRZUCONA. Przyktadowo: jesli w zestawieniu referencji dla ekspertéw
badz dla Oferenta nie bedzie wskazany okres realizacji ustugi oznaczato to bedzie nie spetnienie wymogow (brak
mozliwosci weryfikacji czy wymogi te zostaty spetnione w ostatnich 5 latach), jesli referencje dla ekspertéow badz dla
Oferenta nie bedg wskazywaty faktu wdrozenia produktéw czy ustug bedacych przedmiotem strategii rozwoju
produktéw oznaczato to bedzie nie spetnienie wymogow (brak mozliwosci weryfikacji czy doszto do wdrozenia
produktow/ wyrobow/ ustug).

Ponadto, Oferent jest zobowigzany przestrzegac limitow znakéw wymaganych w zatgcznikach — w przypadku braku
minimalnego wymaganego opisu merytorycznego (minimalne limity znakéw) — w takich sytuacjach Oferent na wtasng
odpowiedzialnos$¢ podejmuje ryzyko, iz Zamawiajgcy odrzuci oferte z powodu nie spetnienia wymogdéw merytorycznych
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(niewystarczajgcy/niepetny opis merytoryczny). Tym samym Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ odrzucenia oferty,
jesli nie zostang dopetnione minimalne ilosci znakdéw wskazane z zatgcznikach do oferty. Dotyczy to zwtaszcza wymogu
zwigzanego z adekwatnoscig przedstawionego planu realizacji ustugi oraz przedstawionej metodologii do branzy, w
ktdrej dziata Zamawiajacy oraz dziatalnosci prowadzonej przez Zamawiajgcego. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci
uzupetniania tresci oferty czy zatgcznikéw — kryteria oceny bedg dokonywane wytgcznie na podstawie dokumentow,
ktére wptynety wraz z oferta.

VII. KRYTERIA WYBORU OFERTY
Zamawiajacy wybierze oferte najkorzystniejszg, zgodnie z ponizszymi kryteriami:

maksymalna liczba

Lp. kryteria oceny ofert Waga )}
punktow
A. Cena netto w PLN lub EUR* 40% 40
llos¢ osob delegowanych do realizacji ustugi
B. 30% 30

zatrudnionych na umowe o prace

ilos¢ osob z doswiadczeniem w projektowaniu produktow
C . o 15% 15
dla branzy motoryzacyjnej

ilos¢ 0sob z doswiadczeniem w projektowaniu marki dla
D. . L 15% 15
branZy motoryzacyjnej

*w przypadku podania ceny w walucie obcej, przeliczenie nastgpi wg kursu Sredniego Narodowego Banku Polskiego z
dnia otwarcia ofert.

VIII. OPIS SPOSOBU PRZYZNAWANIA PUNKTACJI ZA SPELNIENIE DANEGO KRYTERIUM OCENY OFERTY
Ocena oferty zostanie obliczona z wykorzystaniem nastepujgcego wzoru:
Ocena =A+ B+ C, gdzie:

Ad. A. Kryterium Cena netto w PLN lub EUR zostanie obliczone wg nastepujacego wzoru:

— najnizsza zaproponowana cena netto za wykonanie przedmiotu zamodwienia/cena badanej oferty netto za
wykonanie przedmiotu zamodwienia) x 40 punktow

Przy czym, jezeli cena oferty wyda sie razgco niska w stosunku do przedmiotu zamdwienia i budzi¢ bedzie wqgtpliwosci
Zamawiajgcego co do mozliwosci wykonania przedmiotu zamodwienia zgodnie z wymaganiami okreslonymi przez
Zamawiajgcego lub wynikajgcego z odrebnych przepisow, w szczegdlnosci jest nizsza o 30% od wartosci zamdwienia lub
Sredniej arytmetycznej cen wszystkich ofert, Zamawiajgcy zwrdci sie o udzielenie wyjasniern w okreslonym terminie
dotyczqcych elementdéw oferty majgcych wptyw na wysokosc ceny. Obowigzek wykazania, Ze oferta nie zawiera razgco
niskiej ceny, spoczywa na Wykonawcy. Zamawiajgcy oceniajgc wyjasnienia, bierze pod uwage obiektywne czynniki, w
szczegdlnosci oszczednos¢ metody wykonania zamdwienia, wybrane rozwigzania techniczne, wyjgtkowo sprzyjajgce
warunki wykonania zamowienia dostepne dla Wykonawcy oraz wptyw pomocy publicznej udzielonej na podstawie
odrebnych przepiséow. Zamawiajgcy odrzuca oferte wykonawcy, ktory nie ztozyt wyjasnien lub jezeli dokonana ocena
wyjasnien wraz z dostarczonymi dowodami potwierdza, Ze oferta zawiera razqco niskq cene w stosunku do przedmiotu
zamowienia.

Maksymalna liczba punktow jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 40 punktow.

Ad. B Kryterium llos¢ oséb delegowanych do realizacji ustugi zatrudnionych na umowe o prace zostanie obliczone wg
nastepujacego wzoru:

- (llo$¢ os6b delegowanych do realizacji ustugi zatrudnionych na umowe o prace w ramach ocenianej oferty/
najwyzsza llos¢ oséb delegowanych do realizacji ustugi zatrudnionych na umowe o prace w ramach ocenianych
ofert) x 30 punktéw
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Weryfikacja kryterium nastgpi na podstawie formularza ofertowego danego Oferenta oraz pozostatych zatgcznikéw (w
tym m.in. CV).

W odniesieniu do tego kryterium nalezy mie¢ na uwadze, ze do oceny kryterium punktowego wliczone zostang tylko te
osoby, ktére spetniajg wymogi odnosnie doswiadczenia opisane w akapicie pn. WYMOGI CO DO ZESPOtU
ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACJE UStUG.

Maksymalna liczba punktéw jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 30 punktow.

Ad. C Kryterium ilos¢ oséb z doswiadczeniem w projektowaniu produktow dla branizy motoryzacyjnej zostanie
obliczone wg nastepujgcego wzoru:

- (ilos¢ osob delegowanych do realizacji ustugi z doswiadczeniem w projektowaniu produktow dla branzy
motoryzacyjnej w ramach ocenianej oferty/ najwyisza llos¢ oséb delegowanych do realizacji ustugi z
doswiadczeniem w projektowaniu produktéw dla branzy motoryzacyjnej w ramach ocenianych ofert) x 15
punktéw

Weryfikacja kryterium nastgpi na podstawie formularza ofertowego danego Oferenta oraz pozostatych zatgcznikdw (w
tym m.in. CV).

W odniesieniu do tego kryterium nalezy mie¢ na uwadze, ze do oceny kryterium punktowego wliczone zostang tylko te
osoby, ktére spetniajg wymogi odnosnie doswiadczenia opisane w akapicie pn. WYMOGI CO DO ZESPOtU
ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACJE USLUG.

Maksymalna liczba punktéw jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 15 punktow.

Ad. D Kryterium ilos¢ oséb z doswiadczeniem w projektowaniu marki dla branzy motoryzacyjnej zostanie obliczone
wg nastepujacego wzoru:

- (ilos¢ osdb delegowanych do realizacji ustugi z doswiadczeniem w projektowaniu marki dla branzy
motoryzacyjnej w ramach ocenianej oferty/ najwyisza llo$¢ oséb delegowanych do realizacji ustugi z
doswiadczeniem w projektowaniu marki dla branzy motoryzacyjnej w ramach ocenianych ofert) x 15 punktow

Weryfikacja kryterium nastgpi na podstawie formularza ofertowego danego Oferenta oraz pozostatych zatgcznikéw (w
tym m.in. CV).

W odniesieniu do tego kryterium nalezy mie¢ na uwadze, ze do oceny kryterium punktowego wliczone zostang tylko te
osoby, ktére spetniajg wymogi odnosnie doswiadczenia opisane w akapicie pn. WYMOGI CO DO ZESPOtU
ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACJE UStUG.

Maksymalna liczba punktow jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 15 punktow.

taczna ocena ofert:
Punkty uzyskane przez oferte w ocenie oferty w Kryterium A, Kryterium B , Kryterium C i Kryterium D zostang dodane

do siebie i na tej podstawie zostanie obliczona faczna ocena oferty. Oferta w tacznej ocenie oferty moze uzyskac
maksymalnie 100 pkt.

Zamawiajacy udzieli zamoéwienia Wykonawcy, ktérego oferta uzyska najwiekszg ilos¢ punktéw w tacznej ocenie ofert
(tgczna suma punktow uzyskanych przez Wykonawce w kryterium A, B, C i D). Punkty bedga liczone z doktadnoscig do
dwéch miejsc po przecinku.

W przypadku odmowy podpisania umowy przez wybranego Wykonawce, Zamawiajagcy moze zawrze¢ umowe z
Wykonawcy, ktéry spetnia wymagania zapytania ofertowego i ktérego oferta uzyskata kolejno najwyisza liczbe
punktow.

IX. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY
a) oferte nalezy przedstawic na zatgczonym do zapytania ofertowego formularzu,
b) nieodtgczny element oferty stanowig zataczniki wymagane w pkt. VI niniejszego zapytania ofertowego,
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c)

X.

oferta moze by¢ wypetniona odrecznie lub komputerowo, jednak w przypadku wypetnienia odrecznego nalezy
tego dokona¢ duzymi drukowanymi literami w sposob czytelny,

dopuszcza sie sktadanie ofert w jezyku polskim oraz angielskim,

oferta musi by¢ podpisana przez osobe do tego upowazniong, ktéra widnieje w Krajowym Rejestrze Sgdowym,
wypisie z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci gospodarczej lub innym dokumencie zaswiadczajacym
0 jej umocowaniu prawnym. W razie podpisania oferty przez osobe upowazniong — wymagane przedtozenie do
oferty petnomocnictwa,

wszystkie strony oferty wraz z zatgcznikami muszg by¢ trwale spiete,

wszelkie poprawki lub zmiany w tresci muszg by¢ parafowane przez osobe podpisujgcy oferte,

kazdy z Wykonawcéw moze ztozy¢ tylko jedng oferte,

Zamawiajacy odrzuci oferte niespetniajgcg warunkéw formalnych lub ztozong po terminie. Wykonawcy z tego
tytutu nie przystugujg zadne roszczenia,

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych,

Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielania zamdwien uzupetniajgcych,

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany lub uzupetnienia tresci niniejszego zapytania ofertowego przed
uptywem terminu na skfadanie ofert. Informacja o wprowadzeniu zmian lub uzupetnienia tresci zapytania
ofertowego zostanie przekazana Oferentom niezwtocznie w formie pisemnej (e-mail), jak rowniez zostanie
opublikowana na stronie internetowej Zamawiajgcego pod adresem www.gmoto.pl oraz na portalu Baza
Konkurencyjnosci pod adresem www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl,

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo odwotania lub uniewaznienia oraz zakoriczenie postepowania bez wyboru
Wykonawcy, bez podania przyczyn,

na Oferencie cigzy obowigzek przedtozenia oferty spetniajgcej wszelkie wymogi formalne i merytoryczne. W
sytuacji, gdy z przedtozonej oferty nie bedzie jednoznacznie wynikato, iz spetnia ona wymagania okreslone w
zapytaniu ofertowym woéwczas Zamawiajgcy odrzuci oferte ze wzgledu na niespetnianie wymogoéw. Z tego
wzgledu kazdy Oferent winien szczegdétowo przeanalizowac¢ wymagania stawiane srodkom trwatym bedgacych
przedmiotem zapytania ofertowego i sporzadzi¢ specyfikacje jednoznacznie odnoszgcg sie do wszystkich
wymogow wskazanych przez Zamawiajgcego,

Administratorem danych osobowych, ktére znajda sie w formularzu ofertowym oraz zatgcznikach do oferty jest
GMOTO.PL Pawet Cebulak, Ul. Kosciuszki 78, 37-100 tancut (w dalszej czesci okresiny jako GMOTO.PL Pawet
Cebulak). GMOTO.PL Pawet Cebulak bedzie przetwarzat dane osobowe w okreslonych celach, np. analizy
przedtozonej oferty, zawarcia i realizacji umowy. Kazdy Oferent ma prawo zazgda¢ dostepu do tresci danych,
ktore go dotyczg — poprawic je, zaktualizowaé, sprostowac, przenies¢, usungc lub ograniczy¢ ich przetwarzanie.
Kazdy Oferent moze tez wnie$¢ sprzeciw wobec przetwarzania udostepnionych danych osobowych. Kazdy z
Oferentéw ma prawo do wycofania wyrazonej zgody. Wycofanie zgody nie ma wptywu na zgodnos$¢ z prawem
przetwarzania danych sprzed wycofania zgody. Jesli Oferent ma watpliwosci czy dane sg prawidtowo
przetwarzane przez GMOTO.PL Pawet Cebulak, to moze wnies$¢ skarge do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych.

SPOSOB SKEADANIA OFERTY

Oferte/y nalezy ztozy¢ w zamknietej kopercie, opieczetowanej pieczecig firmowg Oferenta, adresem Zamawiajgcego
(podanym ponizej) oraz zapisem: OFERTA NA REALIZACJE UStUG DORADCZYCH ZWIAZANYCH Z PROJEKTOWANIEM
PRODUKTOW W RAMACH PROJEKTU PN. , WZROST KONKURENCYINOSCI FIRMY GMOTO.PL W WYNIKU WDROZENIA
STRATEGII WZORNICZEJ”:

a)
b)

c)

osobiscie w siedzibie przedsiebiorstwa GMOTO.PL Pawet Cebulak, Ul. Kosciuszki 78, 37-100 tancut,

poczty, listem poleconym, kurierem na adres siedziby przedsiebiorstwa GMOTO.PL Pawet Cebulak, UL
Kosciuszki 78, 37-100 tancut.

w wersji elektronicznej — oferte wraz z zatgcznikami nalezy ztozy¢ za posrednictwem Bazy Konkurencyjnosci,
postepujac zgodnie z ,, Instrukcja oferenta w BK20212”

! https://archiwum-bazakonkurencyjnosci. funduszeeuropejskie.gov.pl/info/web_instruction
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XI. TERMIN SKLADANIA OFERT
Oferta musi zostaé¢ ztozona w nieprzekraczalnym terminie, do dnia 17.02.2021 r., do godz. 15:00 w siedzibie
przedsiebiorstwa GMOTO.PL Pawet Cebulak, ul. Kos$ciuszki 78, 37-100 tancut. W przypadku ztozenia oferty drogg
pocztowg, decyduje godzina wptywu oferty.

e  Oferty dostarczone Zamawiajgcemu po terminie sktadania ofert nie beda rozpatrywane.

e Skuteczne ztozenie oferty oznacza otrzymania oferty przez Zamawiajacego przed uptynieciem terminu
sktadania ofert. Zmiany albo wycofanie oferty przez oferenta przed uptywem terminu sktadania ofert jest
dopuszczalne.

e Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za przypadkowe otwarcie oferty przed uptywem wyznaczonego
terminu, w przypadku nieodpowiedniego oznakowania koperty.

e Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajacy poda kwote jaka przeznaczyt na sfinansowanie zaméwienia
oraz ilos¢ ztozonych ofert. Natomiast po otwarciu ofert Zamawiajacy poda ceny poszczegdlnych ofert, ilos¢
os6b delegowanych do realizacji ustugi oraz ilos¢ spotkan konsultacyjnych.

e Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie przedsiebiorstwa Zamawiajgcego po terminie skfadania ofert. Termin
otwarcia ofert: 17.02.2021 r., o godz. 16:00.

e Po otwarciu ofert Zamawiajacy dokona ich oceny. W trakcie oceny i badania ofert Zamawiajgcy moze wzywac
oferentéw do ztozenia wyjasnien dotyczgcych ztozonych przez nich ofert.

e Konczac procedure oceny ofert Zamawiajgcy podejmie decyzje o wyborze najkorzystniejszej oferty.

e Zamawiajacy sporzadzi pisemny protokdt z wyboru najkorzystniejszej oferty.

e Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do niedokonania wyboru najkorzystniejszej oferty. W kazdym czasie
postepowania przetargowego dotyczacego wyboru wykonawcy, Zamawiajgcy ma prawo do jego zakonczenia
bez wyboru jakiegokolwiek oferenta. Oferentom nie przystugujg wobec Zamawiajgcego jakiekolwiek roszczenia
z tego tytutu.

e Zamawiajgcy niezwtocznie powiadomi oferentdw oraz ogtosi wyniki na swojej stronie internetowej
Zamawiajacego pod adresem www.gmoto.pl oraz na portalu Baza Konkurencyjnosci pod adresem
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl.

XIl. TERMIN WAZNOSCI OFERTY
Wykonawca jest zwigzany ofertg przez okres 40 dni kalendarzowych od dnia uptywu terminu sktadania ofert.

XIll. INFORMACJA NA TEMAT ZAKRESU WYKLUCZENIA Z MOZLIWOSCI REALIZACJI ZAMOWIENIA

Z mozliwosci realizacji zamdwienia wytaczone sg podmioty, ktére sg powigzane osobowo lub kapitatowo z firma
GMOTO.PL Pawet Cebulak przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzanie miedzy firmg
GMOTO.PL Pawet Cebulak lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu firmy GMOTO.PL Pawet
Cebulak lub osobami wykonujgcymi w imieniu firmy GMOTO.PL Pawet Cebulak czynnosci zwigzane z przygotowaniem i
przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a Wykonawcg, polegajgce w szczegdlnosci na:

— uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spétki cywilnej lub spétki osobowej,

— posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji,

— petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

— pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione watpliwosci, co do
bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim, w stosunku
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do
drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Potwierdzeniem braku powigzan kapitatowych lub osobowych jest ztozenie przez oferenta os$wiadczenia o braku
wystepowania w/w powigzan na obowigzujagcym wzorze stanowigcym zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania
ofertowego.

W przypadku ztozenia oferty przez Wykonawce powigzanego osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym, zostanie on
wykluczony z udziatu w postepowaniu ofertowym.
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WADIUM
a)Zamawiajgcy informuje, iz kazdy Wykonawca ubiegajacy sie o realizacje zamodwienia zobowigzany jest przed
uptywem terminu sktadania ofert tj. 17.02.2021 r., godzina 15:00 (Zamawiajacy uzna wadium za skuteczne, tylko
woéwczas, gdy bank prowadzacy rachunek Zamawiajgcego potwierdzi, ze otrzymat taki przelew przed uptywem
terminu sktadania ofert tj. najpdzniej — 17.02.2021 r., godzina 14:59:59), do wniesienia w pienigdzu wadium w
wysokosci 2 000,00 ztotych. Wadium nalezy wnie$¢ na wskazany przez Zamawiajacego rachunek bankowy w Bank
PKO BP 80 1020 4391 0000 6602 0153 1789. Wadium musi obejmowac caty okres zwigzania ofertg. Wykonawca
zobowigzany jest dotgczy¢ do oferty kserokopie wptaty wadium z potwierdzeniem dokonanego przelewu. Na
poleceniu przelewu nalezy wpisa¢: ,Wadium — ZAPYTANIE OFERTOWE DOT. REALIZACJI UStUG DORADCZYCH
POLEGAJACYCH NA PROJEKTOWANIU PRODUKTOW | MARKI — GMOTO.PL” Zamawiajgcy zatrzyma wadium, jezeli
Wykonawca, ktdrego oferta zostata wybrana, odmdwi zawarcia umowy na warunkach okreslonych w niniejszym
zapytaniu ofertowym.
b)W przypadku wytonienia Wykonawcy wniesione wadium zostanie zwrdcone niezwtocznie po podpisaniu umowy z
wytonionym Wykonawca.
c) Zamawiajgcy zwraca wniesione wadium Wykonawcom, ktérych oferty nie zostaty wybrane, niezwtocznie (do 7
dni od daty upublicznienia informacji o wynikach postepowania ofertowego) po wyborze oferty najkorzystniejszej
lub uniewaznieniu postepowania.
d) Zamawiajgcy zwrdci niezwtocznie wadium na wniosek Wykonawcy, ktéry wycofat oferte przed uptywem
terminu skfadania ofert w przypadku zaistnienia dwéch przestanek — wycofania oferty przed uptywem terminu
sktadania ofert oraz ztozenia wniosku o zwrot wadium.

WARUNKI DOKONANIA ZMIANY UMOWY

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmiany umowy, w przypadku:

e gdy nastgpi zmiana powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa w zakresie majgcym wptyw na realizacje
przedmiotu umowy,

e wystgpienia okolicznosci niezaleznych od Wykonawcy na uzasadniony wniosek Wykonawcy, pod warunkiem,
ze zmiana ta wynika z okolicznosci, ktorych Wykonawca nie mdgt przewidzieé na etapie sktadania oferty i nie
jest przez niego zawiniona, przypadkow sity wyiszej, uznanej przez Zamawiajgcego jako zdarzenie
nadzwyczajne, zewnetrzne, niemozliwe do zapobiezenia (np. powddz, strajki, zamieszki, decyzje
administracyjne, panstwowe).

Wszelkie zmiany, jakie strony chciataby wprowadzi¢ do postanowien zawartej umowy, wymagajg pod rygorem

niewaznosci formy pisemnej i zgody obu stron (w drodze pisemnego aneksu).

XVI.

XVII.

SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN DOTYCZACYCH TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO

e Oferent moze zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego z prosbg o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego tylko w formie
pisemnej za pomocg poczty elektronicznej.

e Zamawiajacy udzieli wyjasnien, jezeli pisemne zapytanie wptynie do niego nie pdzniej niz na 2 dni robocze
przed uptywem terminu sktadania ofert.

e Wszelkich informacji dotyczacych procedury przeprowadzenia zamowienia, w tym technicznych aspektéw
przedmiotu zamdwienia udziela Pan Piotr Kawa, e-mail: pk@gmoto.pl

ZALACZNIKI

a) Wzér formularza ofertowego — Zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego

b) W?zdr oswiadczenia o braku powigzan osobowych lub kapitatowych pomiedzy Oferentem a Zamawiajgcym —
Zatgcznik nr 2 do zapytania ofertowego

c) Wzér planu realizacji ustugi - Zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego

d) Zestawienie potwierdzajace, iz Oferenci posiadajg udokumentowane doswiadczenie w projektowaniu
wzorniczym produktéw i ustug oraz wdrozeniu ich na rynek — minimum 3 zrealizowane ustugi w ostatnich 5
latach - Zatgcznik nr 4A do zapytania ofertowego.
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e) Zestawienie potwierdzajgce, iz Oferenci posiadajg udokumentowane doswiadczenie w projektowaniu lub
przeprojektowaniu marek wdrozonych na rynek— minimum 3 zrealizowane ustugi w ostatnich 5 latach -
Zatgcznik nr 4B do zapytania ofertowego.

Z powazaniem
Pawet Cebulak — Wtasciciel firmy



